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بسم الله الرحمن الرحيم

وزارة التربية والتعليم
مدرسة  
امتحان الشهر الثاني لمادة الثقافة المالية  للفصل الدراسي الثاني
الصف: الاول ثانوي اكاديمي (أ-ب)                                      مدة الامتحان: حصة واحدة  
اسم الطالب : ......................                                         اليوم والتاريخ:    /     / 
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
السؤال الأول: اختر رمز الإجابة الصحيحة: (10 علامات)
1-تساعد الأسواق في توفير فرص العمل من خلال:
أ) تقليل النشاط الاقتصادي                                       ب) زيادة الإنتاج والتبادل التجاري 
ج) إلغاء الشركات                                                 د) تقليل عدد العمال

2- ارتفاع أسعار السلع في السوق يؤدي إلى:
أ) عدم تأثر المستهلك                                             ب) تغيير قرارات الشراء لدى الأفراد 
ج) زيادة الإنتاج فقط                                              د) ثبات الطلب

3- الأسواق تؤثر في مستوى معيشة الأفراد من خلال:
أ) تقليل الدخل                                                    ب) توفير السلع والخدمات المناسبة 
ج) تقليل الإنتاج                                                  د) إلغاء الطلب

4- فهم تأثير الأسواق يساعد الأفراد على:
أ) اتخاذ قرارات عشوائية                                       ب) اتخاذ قرارات مالية واعية 
ج) تقليل الاستهلاك فقط                                         د) إلغاء الشراء

5- الهدف الرئيس من دراسة سلوك المستهلك في التسويق هو:
أ) زيادة الإنتاج فقط                                             ب) فهم قرارات الشراء وتحسين التسويق 
ج) تقليل الأسعار دائمًا                                         د) إلغاء المنافسة

6- عنصر "المنتج" في المزيج التسويقي يشمل:
أ) السعر فقط                                            ب) خصائص السلعة وجودتها وتصميمها 
ج) مكان البيع فقط                                      د) الإعلان

7-اختيار السعر المناسب للمنتج يعتمد على:
أ) رغبة المنتج فقط                                        ب) تكاليف الإنتاج والمنافسة والطلب 
ج) الطقس                                                  د) مكان السوق فقط


8- الإعلان يُعد جزءًا من عنصر:
أ) المنتج                                             ب) السعر
ج) الترويج                                          د) المكان
9- المنافسة بين الشركات تدفع إلى:
أ) تقليل الجودة                                         ب) تطوير المنتجات وتحسينها 
ج) إلغاء التسويق                                       د) تثبيت الأسعار

10- من الأخطاء التسويقية:
أ) دراسة السوق                                      ب) تجاهل رغبات المستهلك 
ج) تحسين الجودة                                     د) الإعلان


السؤال الثاني: املأ الفراغ بما هو مناسب فيما يأتي: (6 علامات)
1-في الأسواق _______تكون المنتجات خاضعة لفحوص السلامة والجودة ما يمنحنا شعوراً بالراحة والطمأنينة عند شراء الطعام او الدواء.

2- يعرف _________بأنه الشخص الذي يتخذ قرارات شراء مدروسة ويحرص على تحقيق الاستفادة القصوى من موارده المالية ويهتم بالجودة والسعر واحتياجاته الحقيقية.

3- تمثلت مرحلة ________في التركيز على بيع المنتجات وتسويقها من دون إيلاء احتياجات العملاء أهمية كبيرة.

4- من أنواع التسويق بحسب الوسيلة ___________و ____________و ____________.



السؤال الثالث: ضع إشارة (✓) أمام العبارة الصحيحة و(✗) أمام العبارة الخاطئة (4 علامات)
1-تؤدي المنافسة بين الشركات إلى تحسين جودة المنتجات وخفض أسعارها ( )

2-من أهداف التسويق زيادة الطلب على المنتجات. ( )

3-يساعد التسويق الشركات على فهم حاجات ورغبات المستهلكين. ( )

4-ارتفاع أسعار النفط لا يؤثر في أسعار السلع الأخرى. ( )





                                          انتهت الأسئلة                                           معلمة المادة:




بسم الله الرحمن الرحيم
مدرسة
 امتحان الثقافة المالية الشهر الثاني للفصل الدراسي الثاني 

اسم الطالبة:
الصف الأول ثانوي شعبة:(أ- ب)
بتاريخ: 


السؤال الأول:      (10علامات) 
 ضع إشارة ✅ أمام العبارة الصحيحة وإشارة ❎ أمام العبارة الخاطئة :

1- يعد التسويق التقليدي من أنواع التسويق بحسب الوسيلة (   ).
2- من الأمثلة على التسويق الرقمي التسويق عبر وسائل التواصل الإجتماعي (   ).
3- تؤثر الأسواق في حياتنا اليومية في إيجاد فرص العمل (   ).
4- من الأمثلة على التسويق الإلكتروني التلفاز (   ).
5- الأسواق المنظمة لا تكون خاضعة للرقابة والمواصفات والمقاييس (   ).
6- يعتبر التسويق غير المباشر من الأمثلة على التسويق بحسب الأسلوب (   ).
7- عنصر المزيج التسويقي الذي يهتم بتحديد السعر هو عنصر المكان (   ).
8- مسؤولية الشركات تجاه المستهلكين يكون بتقديم منتجات آمنه وجودة عالية(   ).
9- تمثل الأسواق القناة الرئيسية التي توفر لنا احتياجاتنا(   ).
10- يقع على كاهل الأفراد والمجتمع مسؤولية اجتماعية تتمثل في الشراء الواعي(   ).

 السؤال الثاني:      (5 علامات)
ضع دائرة حول رمز الإجابة الصحيحة فيما يلي:

1-جميع الآتية تعد من أهداف التسويق ما عدا: 
أ- زيادة المبيعات.
ب- تحسين كفاءة الإنتاج فقط.
ج- مد جسور الثقة مع العملاء.
د- تعزيز الهوية والعلامة التجارية.
2-يطلق على إرتفاع أسعار السلع والخدمات باستمرار إسم:
أ- الإدخار.
ب- الإحتكار.
ج- التضخم 
د- الإستثمار.
3- واحدة من الآتية ليست من عناصر المزيج التسويقي:
أ- المنتج.
ب- السعر.
ج- الترويج. 
د- الإستقرار.
4- السوق هو المكان الذي يلتقي فيه البائعون والمشترون لتبادل:
أ- السلع والخدمات. 
ب- السلع والأسعار.
ج - الإستثمار والخدمات. 
د- لا شيء ما ذكر.
5- واحدة من الآتية تعد من صفات المستهلك الذكي:
أ- المقارنة بين الأسعار والمنتجات والمسارعة إلى الشراء دون التحقق من المنتج.
ب- الإطلاع على تاريخ الصلاحية وعدم مراعاتها عند تقييم سلامة المنتج.
ج- شراء ما يعلن عنه نتيجة الإنجذاب إليه من دون تفكير أو حاجة حقيقة إليه.
د- قراءة المعلومات المدونة على المنتج والمقارنة بين الأسعار والمنتجات ومراعات الجودة قبل الشراء.

  السؤال الثالث:     (5 علامات)
 أملأ الفراغ بما يلي:
1- من مراحل تطور علم التسويق .........................
2- من خطوات تطبيق الإستراتيجية التسويقية ........................
3- من مزايا الإلتزام بأخلاقيات  السوق والمسؤولية المجتمعية .........................
4- من التحديات المعاصرة التي تواجهها الأسواق..................
5- توفر الأسواق فرص عمل متنوعة مثل العمل في مجال.......................

              انتهت الأسئلة 
       مع تمنياتي لكن بالتوفيق
        معلمة المادة:




الاجابات 
 السؤال الاول
✅
✅
✅
❎
❎
✅
❎
✅
✅
✅
  

السؤال الثاني 
1-ب 
2-ج 
3-د
4-أ
5- د

السؤال الثالث الفراغ اي وحده من هدول بتكون صحيحه الاجابه...

1-مرحله التوجيه الانتاجي  او مرحله التوجيه البيعي او مرحله التوجيه التسويقي الحديث. 

2- دراسه السوق  او تحديد الفئه المستهدفه او  اعداد خطه تسويقيه  او التنفيذ والمتابعه.

3- بناء الثقه والسمعه الحسنه او حمايه البيئه  او تعزيز العداله الاجتماعيه. 

4- الاحتكار او التضخم او مخاطر التجاره الالكترونيه.

5- النقل او التخزين أو التسويق الالكتروني او الدعم اللوجستي 
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